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1..Qué es?

Voces Celestes es un proyecto audiovisual en formato documental que llevan a cabo los
alumnos de ultimo curso de la Escuela de Imagen y Sonido de Vigo.

El documental retratara el auténtico sentimiento celtista visto desde distintos puntos de vista:
aficionados, penas, trabajadores del club, familiares de los jugadores...

Es un documental innovador e inspirador, rompemos con los esquemas tradicionales para
ofrecerle al espectador un espectaculo visual en el que la informacion le llega a través de los
sentidos. Prescindimos de locutores o conductores para dejar que las propias imagenes,
musicas y testimonios transmitan toda la informacion, haciendo que el documental gane el
dinamismo.



2. Ficha técnica

Titulo: Voces Celestes

Género: Documental

Duracion: 40 minutos

Formato: 1920 x 1080 FULL HD
Target: Dirigido a todos los publicos
Sinopsis:

El documental es un homenaje a todos los aficionados del Real Club Celta de Vigo. En €l mostraremos el
lado mas humano del futbol.

Un club de futbol, al igual que un artista sin sus fans, no es nada sin su aficion, por eso queremos darles el

protagonismo que se merecen a todas esas personas que hacen que el club celeste sea lo que es, un club
de primera.

Mediante los testimonio de aficionados; el seguimiento a pefias, tanto locales, nacionales e internacionales,
sus filosofias y motivaciones; ex jugadores memorables como Gudel, entre otros, queremos transmitir la
pasion, los suefos y aspiraciones, las alegrias y penas que siente la aficion.



3. ¢Por qué es interesante?

“Voces Celestes” no es el primer documental que se hace sobre el Real Club Celta
de Vigo, pero por primera vez se retratara al club desde el punto de vista de los
aficionados, muchas veces olvidado.

Este es el momento para “Voces Celestes”, ya que el club ascendid a primera
division la temporada pasada.

Hoy mas que nunca los seguidores estan con el equipo que, a su vez, va ganando
mas seguidores con el paso del tiempo.

Este es el momento porque el club se consolida dia a dia
Este es el momento para que todos los celtistas sean escuchados
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4. Localizaciones

En el documental recorreremos diversos lugares emblematicos de la ciudad olivica, pasando
también por las localizaciones mas caracteristicas del celtismo.

¢ |niciaremos el documental con un recorrido en coche desde la Plaza de Espafia (Sede
del Celta) hasta Balaidos, mostrandole asi al espectador lugares muy emblematicos para
el cluby para la ciudad.




Visitaremos el campo de A Madroa y también Balaidos para entrevistar a personas muy
representativas dentro del club. Como Vlado Gudelj, Anton Lopez o Basilio Ferreiro entre
otros.
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¢ Diferentes establecimientos de la ciudad también tienen representacion, como por
ejemplo los bares de ‘As Gradas’, ‘Tribuna’,

« Realizaremos entrevistas en diferentes puntos de la ciudad, como por ejemplo el mirador
de ‘La Guia’, Playa Ameérica, etc.
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RESUMEN (1)

GUION Y MUSICA

PERSONAL ARTISTICO

EQUIPO TECNICO

ESCENOGRAFIA

EST. ROD/SON. Y VARIOS. PRODUCCION
MAQUINARIA, RODAJE Y TRANSPORTES
VIAJES, HOTELES Y COMIDAS

PELICULA VIRGEN

LABORATORIO

SEGUROS

GASTOS GENERALES

GASTOS EXPLOTACION COMERCIO Y FINANCIACION

TOTAL

5. Resumen de presupuesto

ESPANA

12

235

450

960

1.100

360

3.117




6. Estrategia de financiacion

Nos gustaria implicar en este proyecto a grandes empresas que ya colaboran desde hace
tiempo con el Club.

Por otra parte, pusimos en marcha una nueva estrategia de financiacion donde cualquier
persona, empresa, establecimiento o sociedad (entre otros), pueden constar como
colaborador / patrocinador, dependiendo de la aportacion, en los titulos de crédito del
documental.

Mediante aportaciones monetarias que pueden ir desde los 20 euros para colaboraciones, y
de 200 en adelante para patrocinadores, puedes hacerte un hueco en los créditos de Voces
Celestes



7. Plan de medios

Lograr la mayor presencia de “WVOCES CELESTES”, en los medios de comunicacion es el
objetivo fundamental del plan de trabajo en medios que se desarrolla a continuacion.

El servicio propuesto, es decir, la distribucion de comunicados, la convocatoria de
Ruedas de prensa o la programacion de entrevistas en medios concretos, se realiza siempre
en base a la oportunidad. Se trata de dar la maxima difusion al Documental en todos los
medios posibles con todas las estrategias a nuestro alcance.

Una vez comenzado el periodo de grabacion del documental se distribuiran notas de
prensa periodicas, para informar de la evolucion del mismo.

Una vez acabado el periodo de grabacion del proyecto se informara a los medios de
comunicacion del resultado del mismo.

Una vez montado el documental lo estrenaremos en una sala de nuestra ciudad para que
todo el publico que lo desee pueda vea el resultado, llegando asi al mayor publico posible,
también se realizara otra publicacion en los medios de comunicacion.



CAMPANA DE SOCIALMEDIAY POSICINAMIENTO WEB

SOCIALMEDIA

En los dltimos afos la Red se ha convertido un lugar donde no solamente, se busca
informacion, sino la gente convive, es decir comparte experiencias e impresiones,

“VOCES CELESTES”, es un producto orientado a todos los publicos la mayor
parte de este publico es muy activo en la redes sociales, por lo que no contar
con ellas para la difusion de este proyecto de estas caracteristicas pensamos
gue seria un error.

OBJETIVO

La difusion del proyecto documental y la difusion de los promotores y patrocinadores a
través de las Redes Sociales

ESTRATEGIA



Creacion de un perfil en Facebook, Twiter y web del documental los sus habitos de consumo
de informacion de nuestro publico objetivo ha cambiado en la ultima decada, es
Internet y mas concretamente las Redes Sociales tipo Facebook y Twiter sus principales
fuentes de informacién e entretenimiento ya que estas plataformas no solamente les
permite recibir informacion sino también crearla, compartirla y distribuirla.....

PRE-GRABACION

¢ Notas informativas sobre los preparativos
¢ Imagenes de aficiones y localizaciones
e Galeria de imagenes de patrocinadores

GRABACION

e Durante la grabacion notas de prensa donde se describiran las localizaciones donde
grabaremos.
e Actualizacion de imagenes a tiempo real de la grabacion

POST- GRABACION (ESTRENO)



o Despues del montaje del documental se estrenara en Vigo y a raiz de este estreno
lanzaremos notas de prensa a los medios de comunicacion.

e En el momento del estreno se dispondran de espacios reservados para la colocacion de
banners de los patrocinadores.

Tele Vigo Radio Via

Via television CeltaTV

Actualmente contamos con mas de 1,000 visitas en el video promocional que tenemos en
Youtube; subido hace 1 mes.



Documental 'Voces Celestes' - Promo
Game  Antonio Alvarez Varela - 1 video 1127

E Subscribe 6 w13 o0

il Like " About Share Add to dnt |

Contamos con mas de 700 amigos en Facebook que siguen las actualizaciones que realizamos.

El portar http://www.halacelta.com ha publicado el video promocional en su web



http://www.halacelta.com/
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po....sempre celta! // diice: siempre celta de vigo!!111111 Jf diice: i just cant wait

Fotos | Videos Notidas Juegos Encdopedia Competiciones  Aficon Entradas PES 2013

Celta de Vigo » Videos del Celta de Vigo » Varios > Documental 'Voces Celestes’ - Promo

DOCUMENTAL 'VOCES CELESTES' - PROMO por bayona68 el 23-02-2013 a las 14:50h

Y v 17 Total 7

17 17 w1 {0 votos)

Buscar & 129 Jo iVétalo!

7 de 1365 videos

Documental Voces Celestes’ - Promo

@ NEW THINKING.

HYUNDAI' NEW POSSIBILITIES.

i30 desde 11.900€

un PLAN IMPARABLE

8. Equipo técnico



Para este proyecto intentamos desde un principio formar un equipo reducido de
personas dentro de lo posible. En el siguiente cuadro mostramos el nombre y el cargo de
cada una de las personas que forman Voces Celestes.

Produccion: Imagen:
- Productor ejecutivo: Cristina Graha Paz - Director de fotografia: Alberto Lora
- Jefe de produccion: Antonio Alvarez - Jefe de eléctricos: Miguel Lopez
Varela - Eléctrico: Amantia Gonzalez
- Director de produccion: Lucia Penedo - Operador de camara: Rosalia Fernandez
Vazquez - Foquista: Sheila Bazo
Realizacion: Sonido:
- Director: Clara Garcia - Jefe de sonido: Guillermo Vazquez
- Ayudante de direccion: Sabela Mateo - Ayudante de sonido: Clara Garcia
- Montadora: Carla Alonso - 20 Ayudante de sonido: Yago Méndez
- Script: Jaime Alvarez - Microfonista: Marcos Abad

9. Nota de la directora



Voces celestes nace como un documental, pero también como un reto, como una apuesta por
plasmar la implicacion emocional de los aficionados del Real Club Celta de Vigo, tratando de hacerlo
de una forma totalmente novedosa. Este proyecto, desde un primer momento, es concebido como
algo mas que una serie de entrevistas sobre un club deportivo viguées. No pretende quedarse en lo
superficial, sino que Voces Celestes conseguira saberlo todo sobre las alegrias, el sufrimiento,
decepcion e ilusiones que siente la aficion del Celta de Vigo y, de este modo, poder enseiarselo al
publico.

En la parte personal, y en referido a mi trabajo como directora del documental, el reto fue
mayor, ya que ser de Ferrol y no sentir especial interés en el futbol, eran handicaps a tener en
cuenta. Sin embargo, la idea de poder mostrar al publico la parte humana y emocional de la gente
fue lo que me motivé para aceptar el trabajo.

Este documental se escribi6 a traves de una estructura. Intenté agrupar las frases y
pensamientos de los diferentes protagonistas conformando al final una idea global, la vision de
diferentes personas e incluso generaciones, aunque todas ellas con algo comun, el sentimiento
celtista.

Esto es lo que Voces Celestes significa para mi y para el resto del equipo, una pequefa pero
sincera muestra de pasion por unos colores, por una ciudad y por un equipo de futbol: El Celta de
Vigo. Clara Garcia Gen

10.Estamos rodando..!



El rodaje empezo el dia 12 de enero y se alargara hasta finales de febrero
aproximadamente.

... y esto todavia acaba de empezar!



